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Inavgurata la 72esima edizione di ComoCrea
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Artetessile comasca

H- ®
«Laforzacreativa

® @ e
superagli algoritmi»
Larassegna. Comocrea € stata inaugurata a Villa Erba
Stuart Sartori: «Dobbiamo tutelare il nostro lavoro

E uno strumento che crea ricchezza per tutta la filiera>

COMO*
SERENA BRIVIO
Como deve puntare
sui nostri artisti tessili rico-
nosciutiin tutto il mondo per
mantenere una tradizione
unica e non sparire dal mer-
cato: questo il mantra dei de-
signer comaschi che ieri han-
no inaugurato la 72esima.
edizione di Comocrea Textile
Design show al Centro inter-
nazionale esposizione e con-
gressi di Villa Erba a Cernob-
bio.

Presenti con le nuove col-

lezioni autunno-inverno
2025-26, quattordici studi a
rappresentare la creativita
del distretto, sempre nume-
rosa la compagine inglese
con dieci studi.

Generazione

In aggiunta due studi france-
si, uno tedesco, uno studio
svizzero, uno portoghese ed
uno studio australiano. Tema
focale di questo primo ap-
puntamento 2024 lanciato
dal presidente della fiera
Stuart Sartori “La creativita
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umana non ha eguali”. «Eun
messaggio per i converter e i
produttori della nostra filie-
ra a tutelare il nostro mestie-
re creatore di valore nell’in-
tera catena di fornitura.
Qualcuno pensa infatti che in
futuro tutto possa venire ge-
nerato da una macchina,
schiacciando un bottone».
«Certo I'Intelligenza arti-
ficiale sta trasformando il
mondo della moda, mala tec-
nologia in rapida crescita
non potra mai sostituire la

“creativita biologica” - di-

Tachigrafi analogici
Sostituzione entro fine anno

Per i veicoli attualmente equipaggiati con ta-

chigrafi analogici o digitali non intelligenti, la

scadenza per la sostituzione del dispositivo e
fissata al 31 dicembre 2024.

chiara Lucia Boggia, titolare
dell’omonimo studio di Co-
mo -. I nostri clienti che ope-
rano nel mercato del lusso ci
chiedono se ci avvaliamo di
questo strumento in grado di
raccogliere un’infinita di im-
magini che non pud perd as-
sicurare come il lavoro uma-
no contenuti originali, esclu-
sivie copertidal diritto di au-
tore».

Passerella
Sulla stessalunghezza d'onda
Andrea Casarotti di Blue stu-
dio di Como.
«L’Intelligenza artificiale
non puo sostituire quel tocco
magico che distingue i pro-
dotti generati dalla testa, dal-
le mani e dal cuore dei nostri
creativi. Prodotti con un’ani-
ma, simbolo del made in
Italy. La nostra collezione &
tutta hand made con tecni-
che varie: motivi acquarella-
ti, realizzati con pitturaa get-
to o altre tecniche. L’Intelli-
genza artificiale ¢ invece gia
sfruttata per accelerare il
tempo necessario affinché
un disegno passi da un primo
schizzo alla passerella, E un
punto di forza per la capacita
di presentare “tutte le possi-
bili combinazioni” di una
fantasia applicata su un abi-

Sono quattordici gli .#E._._ del distretto presentia no.:on_.mu

Lascheda

Designer
Primo anello
della filiera

Presenti 14 studi comaschia
rappresentare la creativita del
distretto, un grande patrimonio
che unisce presente e passato,
primo anello della filiera tessile
italiana riconosciuto a livello
internazionale. Qualificata
anche la compagine di studi
inglesi (dieci), che da sempre
rappresentano concorrenti
principali di quelli italiani; parte-
cipano inoltre due studi francesi,
un tedesco, uno studio svizzero,
un portoghese ed uno studio
australiano.

Sempre attive le collaborazioni
con le scuole del territorio que-
st’anno in particolare con Cfp
(Sede di Como) che si occupera
del catering . Sara inoltre 'occa-
sione per visitare lamostra
“Como il lago delle idee"realizza-
ta da Comocrea ed Associazione
Italiana Disegnatori Tessili, in
collaborazione con I'Accademia
diBelle Arti Aldo Galli - IED
Network, che ripercorre la storia
di Comocrea.

to, un costume da bagno, un
accessorio, un oggetto d’arre-
do, cosa impossibile nell’at-
tuale processo di progetta-
zione.

La moda é poi intrinseca-
mente legata alle tendenze; e
I'Intelligenza artificiale sta
rivoluzionando il modo in cui
i marchi anticipano e capita-
lizzano l'evoluzione dei gusti
della moda.

Bibi Ronchi, nota consu-
lente tessile, ricercatrice di
trend e titolare dello Studio
creativo Chiron, sottolinea:
«Certo il software & capace di
analizzare enormi quantita
di dati, ricavando informa-
zioni da varie fonti come
piattaforme di social media,
blog dimoda, siti divenditaal
dettaglio online ed eventi di
moda globali. L'analisi - pro-
segue Bibi Ronchi - dei dati si
estende a una serie di ele-
menti, tra cui schemi di colo-
ri, scelte di tessuti ma e limi-
tata alle collezioni in essere.
Se chiedi le traettorie di stile
al di 14 di una stagione ti ri-
sponde che non & capace di
predire il futuro. Per questo,
restano fondamentali la cul-
tura, 'esperienza,e le compe-
tenze e la creativita dell'uo-
mo».
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